
湖北省鄂旅投旅游发展股份有限公司
企业宣传片概念策划方案

随着恩施州旅游业的蓬勃发展，恩施大峡谷作为本地区最具代表性的自然风景区，已成为吸引国内外游客的重要目的地。鄂旅股份作为恩施大峡谷的运营服务商，一直缺少一部以鄂旅股份视角讲述恩施大峡谷的形象宣传片。通过策划制作新的企业形象宣传片，一方面可以通过恩施大峡谷展示鄂旅股份的企业实力、资源优势、创新思维和品牌形象，提高社会认知度和市场竞争力；另一方面，也能激发员工的归属感和自豪感，增强企业凝聚力和向心力。现拟定策划制作一部以鄂旅股份视角讲述恩施大峡谷的形象宣传片方案，旨在为之后的企业展示提供“新名片”，提升鄂旅股份的整体形象和品牌价值。
1、 宣传片主题
为您开启精彩之旅——以鄂旅股份视角讲述恩施大峡谷
2、 宣传片目的
1.提升品牌知名度：对于公司，通过精心制作的宣传片，可以让更多人了解鄂旅股份，提升恩施带峡谷和鄂旅股份在旅游行业的知名度和影响力，吸引潜在游客关注。
2.吸引投资和合作：对于潜在的投资者和合作伙伴，形象宣传片是了解公司实力和发展前景的重要窗口。特别是在交流会、推介会等现场，可以增强投资者和合作伙伴对鄂旅股份的信心，吸引他们的加入。
3.增强员工凝聚力：对于企业员工形成一种激励和鼓舞。让员工看到公司的发展成果和未来前景，能够提升员工的归属感和自豪感，增强企业凝聚力和向心力。
3、 宣传片策划
1.宣传片时长：3-4分钟
2.整体风格：节奏鲜明、动感活力，区别于当下大多数的山岳型景区宣传风格。
3.视觉效果：以实景拍摄为主要内容，过程中穿插二维、三维动画等特效内容增强影片的多元性。
4.音乐选择：节奏鲜明、动感活力，与画面内容协调、与情感表达匹配。
5.表达视角：第一人称主视角和第三人称旁白视角穿插转换的形式，以景区游玩的服务运营流程为主动线，以多个横向角度来串联恩施大峡谷的游玩轨迹和鄂旅股份的服务运营和专业度。
4、 宣传片内容（参考）
1.内容概述：宣传片以“开启精彩之旅”为故事线索，着重表现恩施大峡谷的自然风景、人文、活动、未来，同时将鄂旅股份恩施大峡谷景区的运营内容嵌入到“精彩旅途”之中。采用画面搭配旁白的形式，从内部交通、服务品质、多元活动、专业技术等多方面的细节铺展，使影片在对恩施大峡谷进行展示推介的同时，体现出公司对于景区的服务运营和未来构想。
2.宣传片大纲
（1） 缘起·峡谷之路
内容：通过航拍和远景讲述恩施大峡谷的形成，结合三维动画展现地质变迁和形成的过程。在距今5亿多年前，这里还是一片汪洋大海；沧海桑田，大自然的鬼斧神工造就了这一“立体岩溶博物馆”，恩施大峡谷一腾龙洞世界地质公园，用数亿年时光惊艳了世界。
（2） 启程·鄂旅飞扬
内容：以发现者、开拓者、服务者、游览者等多维度的第一人称视角，迅速回溯恩施大峡谷景区的开发建设；着重表现鄂旅股份以景区服务运营商的身份，以专业的技术建设运维景区的交通服务项目，以昂扬青春的活力斗志在这片峡谷里耕耘奋斗，以体贴细致的服务品质迎接来自五湖四海乃至全球各地的游客朋友。
（3） 生长·百花齐放
内容：以参与者和第三人称视角的切换，展示恩施大峡谷的各种特色活动和鄂旅股份的运营服务。快速的闪切回顾各类活动（恩施州首届露营大会；国庆国潮庆典；恩施大峡谷峡谷音乐节；峡谷英雄越野摩托车赛；山涧清风行；五一上春山等）用二维动画和特效转场增强相应活动氛围，展现恩施大峡谷百花齐放的文旅氛围和多元多样的活动形式。
（4） 未来·枕山栖谷
内容：特效画面结合实拍，大胆想象恩施大峡谷成为文旅智慧社区的画面，鄂旅股份不断提升运营服务技术和水平：智慧景交、科技服务、景区一体化运营程度不断提升，恩施大峡谷不再是山岳型景区，而成为每一个向往大山的朋友梦想栖所。让峡谷和生活融合，让自然与社区共生。
3.内容架构比重 
2∶4∶3∶1
（1） 缘起·峡谷之路 40-50s
（2） 启程·鄂旅飞扬 60-70s
（3） 生长·百花齐放 90-100s
（4） 未来·枕山栖谷 20-30s 
5、 制作进度安排
策划和脚本撰写：10-15天
分镜脚本：7天
拍摄计划：1天
拍摄：10天
制作（剪辑+包装+动画）：15天
成片发布：公司年会开幕时
6、 宣传推广计划
1、 在公司官网、公司社交媒体平台上发布宣传片，吸引潜在客户和合作伙伴；
2、 参加旅游展会、推介会、行业论坛等，播放宣传片，提高公司的知名度；
3、 在节假日、重大活动时通过现场屏幕、展位等媒介播放，增强客户对公司的了解； 
4、 与旅游媒体、自媒体博主等合作，推广宣传片，扩大宣传范围。
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